
 

Fortführung der Azubi Jetzt-Erfolgs -
kampagne 2021
 

Das Wirtschaftsministerium des Lan des Rhein -
land-Pfalz (MWVLW) setzt die Akti vier ungs kam -
pagne von mar ken mut (bzw. un se ren Em plo yer
Bran ding Spe zia listen der Gu te Leu te GmbH) in

 

Sicherheit virtuell inszeniert
 
 

Trotz Co ro na den Kon takt zu den Kun den nicht
ver lie ren. Und die tech ni schen Mög lich kei ten nut -
zen, die di gi ta le Tools er mög li chen. LUX-top®, der
Markt führer in Ab sturz siche rungs sys te men, hat

 

 

Gesagt, getan: die markenmutigen News.
 

Wo vor Wochen noch der grüne Screen der Corona Warn-App der favorisierte Hintergrundbildschirm bei
unseren All-Hands Videomeetings war, ist es jetzt die Impfterminbestätigung, die Licht am Ende des
Tunnels verheißt. Volldampf voraus ist also kein Ziel im pandemischen Nebel, sondern wird mehr und
mehr zu gelebter Realität: Das gilt für die Fortführung unserer Azubi-Kampagne, der Einführung unseres
Inbound Kompetenz Centers und der Weiterführung automatisiertem Marketings für die Johanniter
genauso wie für transformierte Geschäftsmodelle für die Fertigbaubranche und vitalem Markenkarma für
Hard Seltzer oder auch Wildtierspezialitäten. Ganz schön viel? Ist es auch. Aber mit unseren
hochautomatisierten Produktionstechnologien scha�en wir eben was. Nicht nur im Mai ;-)
 

 

 



2021 fort. In 2020 sorg ten 22,5 Mio. Wer be ein -
blen dung en mit p�� gen und auf merk sam keits -
starken Mo ti ven für weit über durch schnit tli che
Klick raten und Be such er zah len der Lan ding page
www.ausbildung-rlp.jetzt. Und auch die Zahl der
be setzten Aus bil dungs plät ze konn te ent ge gen
dem bun des wei ten Trend sub stan ziell er höht
werden. Bis 31. August 2021 soll nun eine kreative
Social Media Kampagne gepaart mit einer
ausgeklügelten SEO-Strategie weitere
Handlungsimpulse setzen und Jugendliche
motivieren, sich mit dem Thema Ausbildung als
echte Alternative zu befassen. Ganz gemäß dem
Motto „In�uencer ist auch kein Beruf“ werden die
Chancen und Möglichkeiten einer fundierten
Ausbildung unkonventionell näher gebracht.
 
 

 

mit mar ken mut den vir tu el len Mes seauf tritt für
„Hein ze Ar chi tek TOUR 2021“ entwickelt, um sein
Leistungsportfolio und die neuesten Innovationen
einem ausgewählten Fach pub li kum zu prä sen tie -
ren.
 
Hier bei han delt es sich um eine Fach messe, spe -
ziell für Ar chi tek ten, Pla ner und In ge nieure. Trotz
räum licher Dis tanz ent stand ein Auf tritt als Mar -
ken er leb nis, der Nah bar keit, Aus tausch, Pro dukt -
prä sen ta tion und Emo tio na lit ät als Ein heit zu sam -
men bringt. Der von mar ke nmut in sze nier te Auf -
tritt scha�t die per fek te Brü cke zwi schen höch sten
Si cher heits an for de run gen am Bau bei gleich zeitig
höch sten äs the ti schen Maß stä ben für die Ar chi -
tek tur. So geht Messe heute!  
 
 

 

markenformat und Die Johanniter –
Chau�eur-Service ohne Grenzen 
 

Seit Juli 2020 ist der Jo han niter Mar ke ting Assis -
tent, kurz JOMAS, im lau fen den Be trieb. Das von
un serem Partner socoto be reit ge stell te System er -
laubt den Mar ke ting ver ant wort li chen der ein zel -
nen Ver bän de, ei ne Viel zahl von re le van ten Ar bei -
ten des Ta ges ge schäfts be quem und schnell di rekt
über das JOMAS ab zu wickeln. Da run ter fal len
Shop be stellung en von Wer be arti keln der Jo han -
niter- Un fall- Hil fe, An zei gen- und Groß �äch en buch -
ung en so wie das Er stel len von in di vi du el len Fly -
ern, Hand zet teln oder Pos tern. Und hier kommt
un ser De part ment mar ken format ins Spiel.
Als Chau� eur- Service über nimmt mar ken format
die CI ge rechte Adap tion der be reit ge stell ten
Druck vor lagen in die Tem plate- For mate des
JOMAS. Da zu gehören die sinn volle Ver datung, das
Hin ter legen von Prei sen und An sich ten ge nau so
wie die P�e ge des Por tals hin sicht lich neuer Kam -

 

Ausbauhäuser und Bausätze ab
sofort im Portfolio
 

Nein, nicht bei mar ken mut, aber bei APOLLO -
HAUS, dem Preis- Lei stungs sieger für Aus bau -
häuser. Gut po si tio niert in Frechen, bie tet der Her -
stel ler hoch wer ti ger Aus bau häu ser das ge sam te
Port fo lio zum Bau von Fer tig häu sern zum Selbst -
aus bauen an. Un ter stützt wur de er beim Markt -
eintritt von einem gan zen Team von mar ken muti -
gen, an gefang en vom Busi ness Buil ding aus
Frank furt über Web site Kon zep tion und Pro duk -
tion aus Trier, Con tent Pro duk tion aus Köln bis hin
zur Mar ke ting Au to ma tion aus Düs sel dorf. Ein
über greifen des Thema, nicht nur the ma tisch, son -
dern auch über alle marken mut-Stand orte hin -
weg. Hinzu kam die Zusammenarbeit mit
mehreren Dienstleistern im Bereich 3D-Design,
Programmierung von Kon�guratoren und der
Erstellung von 360°-Rundgängen. So wird die
Customer Experience auf der Website zu einem

 

 

https://www.ausbildung-rlp.jetzt/


pagnen seiten sowie einer stets ak tu el len News -
sektion. Der Er folg der letz ten Mo na te lässt sich
durch aus in Zahlen mes sen. Rund 700 User zählt
das JOMAS und weit über 2500 Shop- und Druck -
vor la gen be stel lung en so wie An zei gen- und Groß -
�äch en buch ung en wur den in den letz ten 8 Mo na -
ten über das Sys tem ab ge wic kelt. Wei te re Wer ke
der Jo han ni ter sol len folgen, um das Sys tem
weiter wach sen zu las sen. Na tür lich auch mit der
Hil fe von mar ken mut.
 
 

 

echten Erlebnis. Für APOLLOHAUS hat markenmut
mit nur einem Ansprechpartner eine echt
schlanke, aber schlagkräftige Organisation
bereitgestellt.
 
Ein Mammut programm, des sen er folg reiches Er -
geb nis hier zu sehen ist: www.apollohaus.de.

 

 

 

 

 

 

markenmut.camp zum Reinschnuppern!
 

Auf grund der gro ßen Nach frage bie ten wir das markenmut.Camp „In bound Mar ke ting Ba sics“ mit un se rem
In bound Mar ke ting Ma na ger Da ni el Bu kow ski erst ma lig auch un se ren Ku nden in der Kurz fas sung an. In 45
Mi nu ten er hal ten Sie ei nen mar ken mu ti gen Quick- Jump in das The ma, das ak tu ell in al len Mar ke ting Ab tei -
lung en dis ku tiert wird. Eine kurz weilige Ver an stal tung mit vie len Insights zur di rek ten Um setz ung.
 

 
HIER ANMELDEN

 
 

 

 

 

 

https://www.apollohaus.de/
https://www.markenmut.de/camp/inbound-marketing-basics/


 

Artemis: Schmeckt einfach Keiler!
 

Eine neue Brand Iden tity und eine sichtbare
Kampagne für ARTEMIS, den Wildspezialisten. Das
Erscheinungsbild bewegt sich bewusst zwischen
Tradition (Hirschgeweih, Fotos im Retro-Stil) und
moder nem, far ben fro hem Design - un kon ven tio -
nell und auf merk sam keits stark in al len Ka nä len
aus ge spielt, um gerade auch die jüngere Ziel -
gruppe für hoch wertiges Wild auf dem Speise plan
zu be gei stern. Mit die sem ein zig arti gen und mu ti -
gen Auf tritt ge lingt es ARTEMIS, sich von der Mas -
se der zahl rei chen Food- Produkte ab zu he ben.

 

 

 

Es ist uns eine Freude!
 

Christoph Witt: Er hat die digi tale Welt schon vor
Jah ren für sich ent deckt und bringt wert volle Im -
pul se und Er fahr ung en in das Team. Als Account
Mana ger für digi tale Pro jek te (Web, Social Media)
ist er heute schon nicht mehr weg zu denken. Er
kam, um zu blei ben: das freut uns sehr.

Luisa Scherer: Gra �sch es Ge spür und ei ne
äußerst siche re Hand in der In ter pre ta tion und
Wei ter ent wick lung von Cor po rate De sign. Der
Weg war schnell vor ge ge ben: Von der Hoch schule
Trier zu nächst als freie Mit ar bei ter in da zu ge -
stoßen ist sie nun schon seit 9 Mo na ten fes ter Be -
stand teil des Teams. Wie ha ben wir das nur al les
vor her ge scha�t? ;-)

 
 

Automated Winning:
Unser Gewinnspiel.
 

Nicht je der ge winnt au to ma tisch. 
Aber je der hat die glei che Chan ce zu ge win nen.

Ein fach eine Mail mit A), B) oder C) an
mut@markenmut.de senden.

Wie heißt das auf Mar ke ting Au to ma tion spe -
zia li sier te De part ment der mar ken mut AG?

A) Auto matiX
B) mar ken au to mat
C) Di gi tal per for mance cen ter of au to ma ted stan -
dard pro cess op ti mi za tion de part ment

 

 

 

mailto:mut@markenmut.de


 

Unter al len Teil neh mern ver lo sen wir 
3 Kau gummi-Au to ma ten für die Ab teil ungs -
küche.  

 

 

Let's socialize: 

 

     
 

markenmut AG • Herzogenbuscher Straße 14 • 54292 Trier • Rheinland-Pfalz • +49 651 93 63 - 0

 

https://www.facebook.com/markenmut/
https://www.linkedin.com/company/markenmut-ag/
https://www.instagram.com/markenmut/
https://www.behance.net/markenmut

